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UE 2 : COMMUNICATION COMMERCIALE LP 1 MARKETING, 3 crédits (45h) 

Objectif du cours : permettre à l’étudiant de : 

. Maitriserles stratégies et outils de communication médias et hors médias 

. Pouvoir établir un plan de communication et le suivre 

Modalité d’évaluation : Examen semestriel 

Chapitre 1 : Généralités sur la communication en entreprise 

Chapitre 2 : Les intervenants et les métiers dans la communication 

Chapitre 3 : La publicité 

Chapitre 4 : La promotion des ventes 

Chapitre 5 : Les autres moyens de communication 

Chapitre 6 : les stratégies et le contrôle des stratégies 
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